
Wo sollte ich den Schwerpunkt in meinem Online-Marketing legen?

Kannst du 
Kunden online 

bedienen?

Spricht dein Angebot 
eine breite 

Zielgruppe an?

Suchen Leute online 
schon nach Angeboten 

wie deinem?

Sind deine 
Gewinnmarge und /

oder CLV 1 eher hoch?

Kannst du ein 
2-stelliges Tagesbudget 

investieren? 2

Nein, Kunden 
müssen einen 

Standort besuchen
Ja, das trifft zu

Nein, mein Angebot 
ist nischenorientiert 

oder komplex

Nein, sie kennen 
Angebote wie meines 

noch nicht

Ja, das trifft zu

Nein, sie sind 
eher niedrig

Ja, das trifft zu

Nein, mein Budget 
ist eher begrenzt

Ja, das ist 
möglich

Baue deine Bekanntheit 
durch organisches Social 

Media Marketing aus

Nutze Social Media Ads, 
um deine Bekanntheit in 

der Zielgruppe zu steigern

Erstelle SEO-optimiertes 
Content-Marketing, das 

 Kundenprobleme anspricht

Verbessere die 
organische Sichtbarkeit
deiner Seite durch SEO

Google Ads könnten in 
deinem Fall sehr 
lohnenswert sein

Ja, das geht auf 
meiner Website

START

Marco Aures – Online-Marketing

Mail: hoi@marcoaures.ch

Webseite: https://marcoaures.ch

Fussnoten:

1 CLV: Customer-Lifetime-Value - 
Der Umsatz, den du im Verlauf 
der gesamten Kundenbeziehung 
machst.

2 Gehe hierfür von einem positiven 
Return-on-Ad-Spend aus.


